
Séminaire	ILC	– diffusion	des	
savoirs	scientifiques
Vinciane Votron



Le	temps	des	médias
Un journaliste travaille dans l’urgence ou sur un dossier de 
fond
Multiplication des supports
• Médias quotidiens (radio, télé, journaux papier)
• Internet et Réseaux sociaux
• Magazines de temps long « slow journalisme »
Diversification du contenu en fonction du support et du média



Sollicitation	du	journaliste

Connaissance générale d’une problématique : le journaliste 
sollicite l’expert pour avoir une vue d’ensemble : données 
tangibles, expériences, études = background

Réponse à des questions spécifiques : législation en vigueur, 
comment fonctionne tel outil, quelle est la situation sur le 
marché des séries télé belges, quid de l’apprentissage d’une 
langue en immersion ? = ITW

Source d’information et vulgarisation « autorisée » (« si je dis 
ça, est‐ce correct ? »



Sollicitation	du	journaliste
Réponse du chercheur : 
• Disponibilité : rapidité en général
• Sur le fond : avoir le bon interlocuteur
Rester dans son carnet d’adresses
Plateforme expertalia
• Sur la forme : court, simple et concret
=> Pour s’y préparer, notamment avec des sujets très pointus : 
exercice de parler « comme à un enfant »



Sollicitation	du	chercheur
• Découverte, fin d’études, publication de résultats
Communiqué de presse, conférence de presse (à éviter), 
dossier de presse ou dîner de presse si réseau bien établi. 

Multiplication des canaux (mails, réseaux sociaux, coups de 
fil)

Diffuser soi‐même du contenu vulgarisé au travers de 
capsules vidéos

EX. les stats expliquées à son chat => phénomène viral qui s’est 
répercuté dans les médias

=> Ne pas forcément attendre les médias pour diffuser du 
contenu vulgarisé



Trucs	et	astuces
• Les 5 W : Who, What, When, Why, How ? 
• Parler de manière concrète
• Accrocher avec une actualité plus générale
• Le web multiplie les offres de médiatisation => s’en emparer ! 


